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INSTITUTO MEXICANO DE LA RADIO
INTRODUCCION

I. FUNDAMENTO LEGAL DE SU CREACION, RESENA HISTORICA.

Mediante decreto presidencial publicado en el Diario Oficial de la Federacion (DOF) el 25 de marzo de 1983, se cred el Instituto Mexicano de la
Radio (IMER), como un Organismo Publico Descentralizado de la Administracion Publica Federal, con personalidad juridica y patrimonio propio,
cuya operacién se llevaria bajo la coordinacidén sectorial de la Secretaria de Gobernacidén, por conducto de la Direccidn General de Radio,
Television y Cinematografia. Asimismo, mediante decreto presidencial publicado en el DOF el 11 de enero de 1994, se adicioné el domicilio del
IMER y se reformaron o derogaron algunos articulos del mismo, principalmente los relacionados con el Estatuto Organico, sobre el cual el 07 de
septiembre de 2012 se publicé en el DOF diversas modificaciones, y la Junta Directiva. Por acuerdo emitido en el Diario oficial de la Federacidon
desde el 14 de marzo del 2003 el IMER quedd sectorizado a la Secretaria de Educacion Publica.

Su cobertura estratégica lo posiciona en el centro del pais y en las fronteras norte y sur, asi como en la peninsula de Yucatdn. Cuenta con 18
emisoras en el pais, una de ellas virtual (por internet) y 39 canales digitales. Esta radiodifusora cuenta con 10 estaciones permisionadas y 7
concesionadas. Las estaciones terrestres llegan a 10 localidades en 8 estados (Chapa de Corzo, Comitdn y Cacahoatan en Chiapas; Mérida,
Yucatdn; Lazaro Cardenas, Michoacan; Salina Cruz, Oaxaca; Tijuana, Baja California; Cd. Juarez, Chihuahua; Cd. Acufia, Coahuila y Cananea en
Sonora) ademas cubre Ciudad de México y el area conurbada. En total, por la potencia de sus emisoras, se puede escuchar en 17 entidades de la
Republica Mexicana.

El Instituto Mexicano de la Radio, es el primer medio publico de comunicacidn federal que instrumenté un Cédigo de ética que, junto a la Guia
practica de estilo radiofénico trasladan las premisas y valores de éstos al trabajo cotidiano de todo el Instituto. Ademas de lo anterior, el IMER
cuenta con una Figura de Mediacion (un Mediador), independiente, elegido democraticamente, por Convocatoria siendo el jurado el Consejo de
programacion de la Radio Ciudadana y tiene como funcién atender los comentarios y sugerencias de la audiencia respecto de su programacion
y contenidos. Esta figura tiene su propio programa que atraviesa todas las emisoras del Instituto.

1. MISION Y VISION.

Producir, programar y transmitir contenidos radiofénicos que estimulen el conocimiento, la comprensién y el analisis para consolidar una
comunicacion publica incluyente, participativa y plural.

Conformar una oferta radiofénica y de comunicacién de servicio publico, con presencia nacional e internacional, referente por la
representatividad social y cultural de su programacién, la calidad de sus emisiones y la credibilidad de sus contenidos.
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1. NORMATIVIDAD GUBERNAMENTAL.

El IMER, para operar como ente de la Administraciéon Publica Federal, en su caracter de Organismo PuUblico Descentralizado, reldne, clasifica,
registra y reporta, la informacién que presenta a través de capitulos, conceptos y partidas, en el Estado analitico de ingresos presupuestalesy el
Estado del ejercicio presupuestal del gasto, y agrupa los ingresos y gastos presupuestales de conformidad con el Clasificador por Objeto del
Gasto elaborado por la SHCP, como estados presupuestales basicos para la elaboracion de la Cuenta de la Hacienda Publica Federal (Cuenta
Publica), que consolida a través de su Coordinadora de Sector con dicha Secretaria. Por lo que atiende las principales normas y disposiciones
gubernamentales que le son aplicables, y se resumen en los siguientes:

El IMER, como Organismo PuUblico Descentralizado, forma parte de la Administraciéon PUblica Paraestatal, de conformidad con lo que sobre el
particular establecen los articulos 3° y 17 de la Ley Organica de la Administraciéon PuUblica Federal (LOAPF).

En materia presupuestal, el IMER se rige por los ordenamientos y disposiciones legales a que se refieren los incisos b.1) a b.8), que se resumen a
continuacion:

Ley General de Contabilidad Gubernamental (LGCG), en la que se establece en su articulo 1, que es de orden publico y tiene como objeto
establecer los criterios generales que regirdn la contabilidad gubernamental con el fin de lograr su adecuada armonizacién; y en su articulo 2,
que los entes publicos aplicardn la contabilidad gubernamental para facilitar el registro y la fiscalizacion de los activos, pasivos, ingresos y gastos
y en general, contribuir a medir la eficacia, economia y eficiencia del gasto e ingresos publicos, la administraciéon de la deuda publica,
incluyendo las obligaciones contingentes y el patrimonio del Estado.

Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria (LFPRH), a través de la cual, y como se establece en su articulo 1, se reglamenta el
articulo 74 fraccion 1V, 75, 126, 127 y 134 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (CPEUM), en materia de programacion,
presupuestacion, aprobacion, ejercicio, control y evaluacién, de los ingresos y egresos publicos federales.

Reglamento de la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria (RLFPRH), que en su articulo 8 establece las obligaciones de las
dependenciasy las entidades.

Presupuesto de Egresos de la Federacidn para el Ejercicio Fiscal 2013 (PEF), que en su articulo 1 de Disposiciones Generales, establece que el
ejercicio, el control y la evaluacién del gasto publico federal para el ejercicio fiscal de 2013, se realizaran conforme a lo establecido en la LFPRH y
en las disposiciones que, en el marco de dicha Ley, estdn establecidas en otros ordenamientos legales y en el PEF.

Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico (LAASSP) estableciéndose en el articulo 1, que es de orden publico y tiene
por objeto reglamentar la aplicacién del articulo 134 de la CPEUM en materia de las adquisiciones, arrendamientos de bienes muebles y
prestacion de servicios de cualquier naturaleza.
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Reglamento de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico (RLAASSP), que en sus articulos 3,16, 17,18, 27, 31y 32, se
refiere a la planeacién, programacion y presupuestacion.

Normas que, como documentos técnico-contables, emite el Consejo Nacional de Armonizacién Contable (CONAC), de conformidad con la

LGCG.

IV. PLAN DE DESARROLLO INSTITUCIONAL.
El IMER buscara a partir del 2014 y hasta el 2019 lo siguiente:

>
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Generar mayor captacidén de recursos propios a través de politicas donde se vea al Instituto no solamente como transmisor de
contenidos, sino que se utilice de mayor y de mejor manera la infraestructura para la elaboracién de programas, promocionales y
capsulas de la Administracion Publica Federal, ya que contamos con los mejores estudios de grabacién del pais, con tecnologia de
punta. La meta en ventas, para el 2014 es de $40,000,000.00.

Producir mejores contenidos y campanas sociales.
Equilibrar la programacién musical con los contenidos hablados, de acuerdo con el perfil de cada emisora.
Ampliar la cobertura de las emisiones de los noticiarios a través de la firma de convenios con instituciones educativas del pais.

Ampliar la difusién de las convocatorias de proyectos radiofénicos del Instituto, para propiciar una mayor participacién ciudadana de las
entidades federativas.

Realizar convenios de colaboracién e intercambios con otros paises.

Mejorar la capacitacion de los empleados del IMER, a través de la realizacion de un estudio anual de deteccién de necesidades de
capacitacion del personal del Instituto. Disefiar un plan que comprometa al menos 40 horas de capacitacién al aflo por cada mando
medio y para 2014 se espera lograr la capacitacion de al menos el 65% del personal de mando medio.

Realizar estudios cuantitativos de audiencia mensuales, de rating, en emisoras del D. F., y de tres emisoras del IMER en los estados, cada
semestre, ubicadas en Mérida, Tijuana y Ciudad Juarez.

Realizar estudios cualitativos de opinién, de manera periddica, para conocer las preferencias y medir el interés y aceptacion del
radioescucha, asi como el impacto de los mensajes transmitidos por el IMER.

Utilizar las nuevas tecnologias de la informacién en favor de las politicas sectoriales y de un gobierno cercano tanto con el personal del
Instituto como con la sociedad en general.
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V. ALINEACION CON EL PLAN NACIONAL DE DESARROLLO.

El objetivo principal del Plan de Desarrollo Institucional del IMER se alinea totalmente con el Plan Nacional de Desarrollo, ya que ambos tienen
el propdsito de Promover y difundir el arte y la cultura como recursos formativos privilegiados para impulsar la educacién integral Fortaleciendo
la identidad nacional a través de la difusion del patrimonio cultural y el conocimiento de la diversidad cultural , asi como reforzar los canales de
generacion y acceso a bienes y servicios culturales para la poblacién estudiantil.

Difundir las expresiones de las culturas populares, indigenas, urbanas y comunitarias, destacando su dinamismo y capacidad de innovacioén e
interacciéon. Considerar las aportaciones de las culturas locales como elementos enriquecedores de la educaciéon. Desarrollar nuevos contenidos
para niflos y jévenes en la radio y televisidn culturales.

Crear contenidos que promuevan las culturas populares, indigenas, urbanas y comunitarias a fin de contribuir al fortalecimiento de la
democracia. Ampliar la oferta radiofénica para promover la cultura y el arte en niflas, niflos y jovenes radioescuchas. Promover a través de
nuevas aplicaciones, diversos contenidos de interés cultural dirigidos a la nifiez y juventud.
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